LE CYCLE DE DEVELOPPEMENT
D'UN PRODUIT INDUSTRIEL

1. ETUDE DE MARCHE 2. PROPOSITION

3. RECHERCHE

Il s’agit de savoir si le produit va D'UNE IDEE ET DEVELOPPEMENT
répondre aux besoins actuels ou ... qui répond aux attentes Comment va-t'on concrétiser l'idée :
futurs des consommateurs; pour cela, des consommateurs. réaliser un nouveau produit ou

Uentreprise réalise des enquétes

améliorer un produit existant ?
destinées a savoir s'il va se vendre.

On recherche et on compare
les solutions.

5. ESSAIS 4. FABRICATION ’_}'__‘
Ils permettent de tester le bon D'UN PROTOTYPE

J fonctionnement du produit et IL faut créer un produit d’essai avant
= d’apporter les améliorations de le fabriquer a grande échelle.
‘ “\AL nécessaires avant de le fabriquer
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6. STRATEGIE COMMERCIALE 7. PRODUCTION
Avant de commercialiser le produit, A présent que tout est validé, il faut commander
les équipes marketing et commerciales les matiéres premiéres et les machines nécessaires
s'accordent sur le mode de distribution, a la production ; le produit peut alors étre fabriqué

le packaging, ou encore le prix de vente. en quantité.

9. RECYCLAGE 8. COMMERCIALISATION

Quand le produit devient inutilisable Les produits sont emballés et expédiés L 4
etirréparable, les matériaux qui le vers les points de vente. Ils sont alors disponibles acaner
constituent sont récupérés et recyclés a l'achat dans ces lieux de vente. b

pour fabriquer de nouveaux matériaux. REGION ACADENIQUE
CHE-COMTE
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